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RESUMEN

Las campanfas electorales tienen el objetivo de aumentar la participacion para captar
el voto del electorado. El encuentro privilegiado para acercarse a los ciudadanos es el
debate, que en Espafa supera los diez millones de espectadores. No obstante, los
medios de comunicacion convencionales son determinantes en las campafas. La
television todavia es el medio escogido por los espafioles, segun el Centro de
Investigaciones Sociologicas, para seguir informacion politica en campafa electoral.
El objetivo de esta investigacion es analizar los discursos de los candidatos politicos
en el debate electoral de las elecciones del 10 de noviembre de 2019 en Espafia. Por
otro lado, buscamos concluir si el discurso de la Radio y Television Espafiola (RTVE)
sobre el debate electoral en Twitter es una reproduccion del discurso politico o si se
cumple la funcion de servicio publico. Para el analisis del discurso politico y de RTVE
del debate electoral empleamos como metodologia de andlisis la teoria del framing.
Las conclusiones de este estudio muestran que la television publica informé a la
ciudadania sin reproducir el discurso politico, aunque los tuits dedicados al conflicto
entre candidatos y la presentacion de medidas del PSOE fueron los mas frecuentes.
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ABSTRACT

Electoral campaigns aim to increase patrticipation to capture the votes of the electorate.
In this sense, the privileged space to approach the citizens is the debate, which in
Spain exceeds the million viewers. Although, the conventional media are decisive in
campaigns. Television is still the main media outlet chosen by the Spanish citizens,
according to the ‘Center for Sociological Research’, to follow political information of the
electoral campaign. The objective of this research is to analyze the speeches of
political candidates in the 10-N election debate in Spain. On the other hand, we seek
to conclude whether the discourses of Spanish Radio and Television (RTVE) about the
debate on Twitter are a reproduction of political discourse or whether the function of
public service media is fulfilled. For the analysis of the political discourse and electoral
debate in RTVE, we use framing theory as an analysis methodology. The findings of
this study show that public television informed citizens without reproducing political
discourse, although tweets dedicated to conflict between candidates and the
presentation of PSOE measures were the most frequent.

KEYWORDS: Electoral debates; Campaigns; Framing; Agenda-setting; Candidates;
RTVE; Television; Twitter; Discourses.

1. INTRODUCCION

El nuevo entorno multipartidista en Espafa obliga a los partidos nacionales a llegar a
acuerdos para formar un Gobierno (Simén, 2017). La incapacidad de los candidatos a
la presidencia para realizar pactos, y la investidura fallida después de las elecciones
de abril de 2019, conduce a una repeticion electoral que convoca a los ciudadanos a
las urnas, de nuevo, el 10 de noviembre. Con la reforma de la Ley Electoral de 2016,
gue permite reducir el calendario electoral, los tiempos de la campafia se acortaron a
la mitad, con ocho jornadas en las que las fuerzas politicas tuvieron la oportunidad de
dirigirse al electorado para pedir el voto.

En este contexto las tecnologias digitales se integran cada vez mas a la comunicacién
politica (Lilleker et al., 2017). Los gabinetes de comunicacion y las redes sociales,
empleadas para ganar visibilidad y contar historias politicas (Kalsnes & Olof, 2019) se
han convertido en protagonistas, pero los medios de comunicacidén convencionales
todavia contintdan siendo determinantes para la esfera publica y para la deliberacion
sobre asuntos del sistema politico (Boczkowski & Mitchelstein, 2015). Recientemente
se ha concluido que existe una equivalencia tematica, una tactica politica comun y un
discurso basado en la confrontacion y la espectacularizacién tanto del lenguaje en
television como en Twitter (Pérez y Garcia, 2020). Un estudio de Lopez y Ofate (2019)
en Argentina, Perd, Ecuador, Honduras y Chile, concluye la coalicibn de agendas
entre television es y candidatos, estableciéndose como pauta que las televisiones
publicas se situen con los candidatos oficialistas y las privadas con la oposicién (pp.
10-11).

Las campafias electorales tienen el objetivo de aumentar la participacion de los

ciudadanos para lograr su voto (Ohme, Marquart & Fristensen 2019). En la campafia
electoral de esta investigacién se celebrd un Unico debate televisado con los cinco
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candidatos a la presidencia del Gobierno: Pedro Sanchez, secretario general del
PSOE; Pablo Casado, del Partido Popular (PP); Pablo Iglesias, de Unidas Podemos;
Albert Rivera, de Ciudadanos y Santiago Abascal, de Vox. El encuentro fue
organizado por las Academia de las Artes y de las Ciencias de la Television, en
colaboracion con Radio Television Espafiola, Atresmedia y la FORTA. Estuvo dirigido
por los periodistas Vicente Vallés y Ana Blanco.

2. OBJETIVOS

Las estrategias propuestas en las campanas tienen el objetivo de llegar al electorado,
especialmente a los votantes afines e indecisos. Por lo tanto, las estrategias de
comunicacion de los candidatos politicos se convierten en relatos que se manifiestan
a través de los marcos o frames que determinan la interpretacion de un problema
social. Los partidos politicos y los medios de comunicacién tienen un peso
determinante en la construccion de los discursos. En esta investigacion, analizamos
los discursos en el debate electoral, que todavia congrega audiencias en torno a doce
millones de espectadores (Vidal, 2017) y que, como se desarrolla en el marco teorico
propuesto, tiene una funcidn pedagodgica que, ademas, produce efectos en los
votantes indecisos (Canel, 1998). Por otra parte, RTVE debe cumplir, en la cobertura
del encuentro en Twitter, su funcion de servicio publico. La intencion de este analisis
es comprobar si los discursos articulados en el debate por parte de los candidatos
politicos se ven representados en el discurso en las redes sociales de @RTVE,
cumpliendo la mision de orientar a la ciudadania, o si la radiotelevision publica ha
elaborado un relato politico propio.

3. MARCO TEORICO
3.1. Los medios de comunicacion y el sistema politico

El siglo XX fue participe del desarrollo de las teorias de efectos de los medios de
comunicacion. McCombs y Shaw (1972) ponen de manifiesto, en su andlisis de los
medios en campafa electoral, que el publico percibe la relevancia que dan los medios
a los temas, puesto que los emplean para organizar su propia agenda. De esta forma,
la agenda de los medios es, en gran medida, la agenda publica (McCombs, 2006: 25).
ARos mas tarde, la teoria del framing explicaria que no solo importan los temas sobre
los que la gente habla, sino la forma en que lo hacen (Entman, 1993).

En el sistema de pluralismo polarizado (Hallin & Mancini, 2004) de los paises
mediterraneos, como Espafa, los medios de comunicacion guardan estrechas
relaciones con el sistema politico. Los medios de comunicacion son actores politicos
‘con intereses y metas genuinos que interactuan con otros, en un proceso de
conflictividad y negociacién permanente que involucra la generacion de sentidos
publicos” (Aruguete, 2017, p. 38). Por este motivo, los medios deben salvaguardar la
figura de gatekeeper, prestando especial atencion a los eventos de interés
periodisticos, pues es en ellos donde adquiere importancia el sesgo partidista en la
seleccién de mensajes (Haselmayer, Wagner & Meyer, 2017).

Los medios de comunicacion tienen la funcion de orientacién del publico. Para esto,
los periodistas deben simplificar la complejidad de las noticias sobre el proceso

Revista de Ciencias de la Comunicacién e Informacion. Vol. 26, 1-25 3



Tania Brandariz Portela

electoral: lo sustancial reside en el enfoque o la linea bajo la que se presentan las
noticias (Castromil y Rodriguez, 2010). En un intento por atraer audiencias, se ha
instalado una tendencia a focalizar su atencién en los candidatos politicos mas que
en sus acciones (Aruguete, 2013) lo que tiene un trasfondo ideoldgico: ignorar
cuestiones estructurales (Edelman & Piatigorsky, 1991).

3.2. Agenda publica, medios y Framing

En la mayor parte de los casos, existe un ajuste entre la agenda de los medios y la
publica porque, en general, los medios tienen un buen sentido de lo que es importante
para el publico (Trigueros y Lacasa, 2018). Segun el Barometro Preelectoral del CIS
(Centro de Investigaciones Sociolégicas) de octubre de 2019, los temas que mas
preocupaban a los espafoles, como primer problema, son el paro (19,9%), los
problemas de indole econdmica (13,4%), las pensiones (9,9%), problemas
relacionados con la calidad del empleo (6,4%), los relacionados con el Estado de
Bienestar, que son educacion y sanidad; y también la falta de acuerdos, lo que
conduce a la inestabilidad politica en Espafia (2,6%).

En los medios de comunicacion surge una segunda campafa (Padilla, 2015). El
debate electoral tiene dos objetivos: la confrontacion intelectual y la lucha por
imponerse al adversario (p. 107) y se han encontrado evidencias de que los debates
electorales contribuyen al aprendizaje (Van Der Meer, Walter & Aelst 2016). Aparte,
se genera una interrelacion entre el poder politico, los medios de comunicacion y la
ciudadania. Los actores politicos compiten por la atencion de los medios. Por otro
lado, los medios compiten entre ellos por atraer la atencidon de las audiencias
(Donsbach, 1995). El debate también surge en la conversacion en redes sociales.
Ademas, se ha concluido que el mayor volumen de tuits viene dado siempre por una
retransmision televisiva (Deltell, 2014, p. 34).

Los debates televisados congregan audiencias de doce millones de espectadores
(Vidal, 2017, p. 23). Constituyen el acontecimiento mediatico mas importante de una
campaiia electoral (Ruas y Quintas, 2020) siendo en ocasiones el mas visto del afio
televisivo (Luengo, 2011). Existe cierto consenso entre los académicos en torno al
hecho de que los debates tienen un impacto limitado en las preferencias electorales y
gue influyen actuando como refuerzo (L6pez, Rivera y Araudjo, 2017) sobre todo en los
indecisos (Anstead, 2016). Por otro lado, se ha detectado que estos encuentros
contribuyen al establecimiento de la agenda (Schrott, 1990). En los debates
electorales convergen la agenda mediatica, la politica y la agenda publica (Lopez,
Rivera y Araujo, 2017). En la relacion entre los periodistas y los politicos en los
debates politicos televisados se dan negociaciones previas. Puede haber sillones,
decidir si estar de pie detras de los atriles e incluso plantearse preguntas realizadas
por ciudadanos anénimos o la formulacion de preguntas abiertas o cerradas
(Barrientos, Caldevilla 'y Vargas, 2019, p. 20).

En el debate que se analiza, la participacion de los moderadores se reduce a minimos:
controlar que las normas impuestas por los candidatos se cumplan. No obstante,
redes sociales como Twitter se configuran como un espacio de definicién de la agenda
por parte de la televisién publica. Del mismo modo, las jornadas que superan la media
diaria de tuits se correspondan con dias en los que los partidos registran mas cantidad
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de apariciones en medios convencionales, especialmente la television (Marcos,
Alonso y Lépez, 2021). Los debates electorales no son un vehiculo directo entre los
candidatos y los votantes: existe una mediacion por parte de los medios de
comunicacion. El hecho de destacar a unos actores sobre otros, o mencionar un
problema social en detrimento de otro, puede moldear la agenda (Richardson, Huddy
& Morgan., 2008).

4. METODOLOGIA

Esta investigacion se realiza con una metodologia de andlisis de contenido cualitativo
(Jivkova, Padilla y Pernia, 2015) desde la teoria del framing (Bartolomé y Rodriguez,
2012; Entman, 2003). Con este objetivo, se procede a ver el debate de RTVE
transcribiendo el discurso politico del formato. Por otro lado, se asumen los bloques y
los temas introducidos por los moderadores Ana Blanco y Vicente Vallés, que son:
cohesion de Espafia, politica econdmica, politica social, calidad democratica y politica
internacional. No obstante, los candidatos a la presidencia del Gobierno introducen
sus propias medidas, ataques y propuestas (Benoit, 2003). La duracion de las
intervenciones de los candidatos es de cinco minutos por bloque; la apertura de cada
uno de ellos y el minuto de oro, pactado por sorteo.

Para el analisis del debate electoral de la campafa de las elecciones del 10 de
noviembre, asumimos las palabras clave del discurso a través de las tematicas
introducidas por los candidatos; por otro lado, aplicamos la perspectiva del encuadre
en base a las funciones de Entman (1993, p. 52) que son: definicion del problema,
atribucion de responsabilidad, evaluacién moral y tratamiento o recomendacién. En lo
gue refiere al andlisis de Twitter, hacemos una busqueda avanzada en la red tomando
los dias 4 y 5 de noviembre de 2019; el del debate electoral y el posterior, filtrando
con la cuenta @RTVE. Realizamos el analisis de los tuits atendiendo a la definicion
de Ardévol-Abreu (2015) que distingue cinco tipos de marcos: de conflicto, de
consecuencias, de interés humano, de moralidad y de atribucion de responsabilidad.
Con el analisis, podremos determinar los problemas sociales que se destacan desde
RTVE; el bloque al que pertenecen dentro del debate, asi como los candidatos
politicos que gozan de mayor popularidad en el tratamiento mediatico de la radio y
television publica en su red social Twitter.

5. DISCUSION

5.1. Cohesion territorial

La cuestiéon de la cohesion territorial, con la crisis de Cataluiia, fue central en el debate.
En la tabla 1 se incluyen los temas, con sus marcos, introducidos por cada candidato

politico. Posteriormente, aportamos las palabras clave utilizadas para interpretar el
problema social.
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Tabla 1. Teméticas de los candidatos a la Presidencia del Gobierno en el bloque de
cohesion territorial

Temaéticas

Pedro Sanchez

Crisis en Catalufia

Pablo Casado

Desorden publico en Cataluia

Albert Rivera

Amenaza a la Democracia en Catalufia

Santiago Abascal

Golpe de Estado permanente / autonomias

Pablo Iglesias

Mundo rural y servicios publicos / crisis en
Cataluiia

Fuente: Debate electoral RTVE. Elaboracion propia.

A excepcion de Pablo Iglesias, que incorporo las dificultades de las personas del
mundo rural por el acceso a los servicios publicos, evadiendo la crisis catalana; y de
Santiago Abascal, que enfoco las autonomias en clave economica, insistiendo en que
suponen un “despilfarro” y que obligan a escoger entre la dicotomia autonomias o
pensiones, Pedro Sanchez, Pablo Casado y Albert Rivera enmarcaron la crisis en

Catalufa.

Tabla 2. Palabras clave del discurso en el bloque de cohesion territorial

Bloque 1. Cohesién de Espafia

Palabras clave

Pedro Sanchez

Convivencia, independencia, confrontacion,
encuentro, Declaracién Unilateral de
Independencia, unidad, proporcionalidad,
firmeza democratica, derecha

Pablo Casado

Orden publico, Constitucion, libertad,
independentistas, nacion espafiola, seguridad
nacional, conciencia, concordia, Ley

Albert Rivera

Desorden publico, amenaza, Democracia,
Estado de derecho, libertad, bestias taradas,
compatriota, Constitucién, convivencia,
respeto, Ley, 155

Santiago Abascal

Separatismo, Golpe de Estado permanente,
libertad, nacion, 155, criminales, Estado de
las autonomias, politicas totalitarias

Pablo Iglesias

Rural, servicios publicos, patria, dialogo,
reconciliacion, nacion de naciones

Fuente: Debate electoral RTVE. Elaboracién propia.
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Desde una posicion presidencialista, Pedro Sanchez arrojé el marco de andlisis de la
definicion del problema (crisis en Cataluiia) desde su interpretacion: “La crisis que se
vive en Cataluiia es de convivencia, no de independencia”. La justificaciéon de esta
cuestion la encontr6 en su critica a Casado, a quien insistio que la Declaracion
Unilateral de Independencia (DUI) no suponia un problema de independencia.
Evitando el concepto de dialogo, la solucién que propuso fue “aumentar los espacios
de encuentro y reducir los de confrontacién”. Su tratamiento o recomendacion del
problema se centr6 en la concordia desde la educacion, modificacion de la Ley
General Audiovisual e incorporacion en el Codigo Penal de la prohibicion de
referéndums ilegales. Otra cuestion que repitié a lo largo del debate fue la de los tres
principios del PSOE en torno a esta cuestion: legalidad democratica, proporcionalidad
y unidad. Con la intencién de marcar posicién con respecto a Pablo Iglesias en torno
a la cuestion catalana, especific6 Pedro Sanchez su desacuerdo con el candidato de
la formacién morada a través de un juego de palabras: mientras Pablo Iglesias hablé
de presos politicos, el PSOE de politicos presos “por haber quebrado la legalidad
democratica”. Por otro lado, en su critica a lo que denomina como “la derecha” -PP,
Ciudadanos y Vox-, lo representdé con un matiz: “En la derecha tienen un problema
con Catalufia; nosotros tendremos un problema en, pero ellos con”.

Uno de los focos de tension de este bloque se produjo con la insistente pregunta del
lider popular Pablo Casado Casado al socialista Pedro Sanchez: “; Qué es para usted
la nacién espafola?”. Insistia Casado a Sanchez: “Una persona que no cree en la
nacion espafiola no merece presentarse a presidirla”. El candidato popular realizé una
critica explicita y abierta hacia Sanchez a lo largo de todo el debate. Segun apunto,
‘para el senor Sanchez Catalufia si es una nacion y Espafa es una nacién de
naciones”. La solucion para el Partido Popular seria “garantizar el orden en las calles,
la libertad, conciencia y concordia”, aplicando la Constitucion. El candidato del Partido
Popular, Pablo Casado, articul6 su discurso en torno a la interpretacion de la crisis
catalana. A juicio del PP, la atribuciéon de responsabilidad recae sobre Sanchez, a
quien se hace responsable de que no se celebren elecciones “en libertad en Catalufia”,
por no haber “aplicado la ley de seguridad nacional” o el “requerimiento para que Torra
cumpla la Constitucion”.

Albert Rivera comenz6 el debate con un adoquin, a través del que introdujo la cuestion
de la crisis catalana. La denominé como un problema de orden publico y una amenaza
al Estado de derecho. La solucion del problema, segun el candidato, consistiria en
aplicar la Constitucién para cesar a Quim Torra, presidente de la Generalitat de
Cataluia. En la interpretacién de Ciudadanos, lo que pretenden los “separatistas” es
construir “fronteras entre compatriotas”, cuando lo que hace falta es “convivencia y
grandes dosis de respeto, pero también a la Ley”. Resulta interesante como la ley
sirve de concepto para articular la democracia: fuera de ella “es la selva”, mientras
que dentro de ella esta “la Constitucion”. La linea de ataque de Ciudadanos son los
“40 anos de cesiones del bipartidismo”, que contrapone con la necesidad de aplicar la
Constitucion (155) “con serenidad” para proteger a los espafoles “que nunca
protestan, pero que estan olvidados”.

En el discurso de Vox, Santiago Abascal bas6 su mensaje en dos ejes: el ataque a los

cuatro oponentes, por un lado; y la proposicién de medidas, por otro. En este sentido,
Abascal acusé a Zapatero de eliminar del Cddigo Penal la penalizacion de los
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referéndums. Por otro, a Rajoy, de no recuperar la penalizacion. En el presente, acusa
a Sanchez de aparecer al lado “de una bandera espafola” para defender después la
plurinacionalidad. En el discurso de Vox, la cuestién catalana se resume en una
premisa: “Golpe de Estado permanente” por haber premiado “a la traicion de la
nacion”. A juicio de Abascal, esto ha producido una destruccion de “la libertad en
Cataluia”, que solo se puede recuperar con la “suspension de las autonomias” y la
“ilegalizacion de los partidos nacionalistas”. La justificacion para estas medidas seria:
‘el estado de las autonomias ha fracasado” porque ha premiado a las “regiones
gobernadas por los mas traidores y desleales”, con “politicas totalitarias que nos han
hecho desiguales”.

Por otro lado, desde Unidas Podemos, con un discurso que se alej6 de la crisis
catalana, se aporté un cambio de marco. Dijo Pablo Iglesias que hablar de cohesion
territorial centrandose solo en Catalufia es una “falta de respeto” a los espafioles,
porque el mundo rural conoce otro problema territorial: no tener acceso a los servicios
publicos. También se posicion0, aunque de manera secundaria, realizando una critica
a los candidatos por intentar arrojar “la medida mas dura” en Cataluia cuando, a su
juicio, la crisis catalana “solo se puede resolver con dialogo, sentido comun y mano
izquierda”. La justificacion del candidato de la formacion morada parte de la premisa
de que Espafia “no es centralista, se hablan muchas lenguas, identidades nacionales”,
por lo que, si hay “conflictos que solucionar”, solo podra ser a través del dialogo.

5.2. Politicaecon6tmica

El bloque de politica econdémica fue introducido, por parte de los moderadores, bajo la
premisa de la ralentizacion de la economia y el temor a una nueva crisis en Espafa.
Ante esta realidad, el Partido Popular, Ciudadanos y Vox apuestan por discursos
centrados en bajadas de impuestos; PSOE y Unidas Podemos, por el aumento del
gasto. Asi, procedemos al analisis de la comunicacion politica de las fuerzas politicas
en esta materia.

Tabla 3. Tematicas de los candidatos a la Presidencia del Gobierno en el bloque de
politica econémica

Tematicas
Pablo Iglesias Desaceleracion que se puede convertir en
crisis. Proteccién del Estado de Bienestar
Pablo Casado Crisis que trae el socialismo / Crear empleo
Albert Rivera La crisis imposibilita crear una familia /

Corrupcion del bipartidismo

Santiago Abascal Despilfarro de las autonomias vs pensiones

Pedro Sanchez Enfriamiento de la economia: transicion justa

Fuente: Debate electoral RTVE. Elaboracién propia.
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En latabla 3 se recogen las tematicas de los candidatos en la cuestion de la economia,
con sus respectivas interpretaciones. Destaca la aportacion de Albert Rivera que,
ademas de incorporar la idea de la revolucién en las familias, hizo hincapié también
en la corrupcion del bipartidismo, en su relacién con el lastre que supone para la
economia.

Tabla 4. Palabras clave del discurso en el bloque de politica econémica

Bloque 2. Politica econémica Palabras clave

Pedro Sanchez Enfriamiento de la economia, Salario Minimo
Interprofesional, emergencia climatica, empleo

Pablo Casado Crisis, rescate, socialismo, empleo

Albert Rivera Familia, natalidad, conciliacién, corrupcion,
‘Impuesto corrupcion bipartidismo’, Gobierno
transparente, emprendedores

Santiago Abascal Politicas de gasto, clases medias y
trabajadoras, autonomias, pensiones, natalidad

Pablo Iglesias Desaceleracion, crisis, recortes, Constitucion,
Indice de Precios al Consumidor, fraude fiscal,
Estado de Bienestar, temporalidad

Fuente: Debate electoral RTVE. Elaboracién propia.

El bloque de politica econdmica, que comenzo6 Pablo Iglesias, se articuld sobre la
interpretacion de la desaceleracion o crisis: se tienen que hacer recortes “por abajo o
por arriba”. En cuanto al tratamiento del problema de la crisis, Iglesias emplea la
Constitucion como programa politico para hacerle frente. En su definicion de la
Constitucion, mas alla de su uso para defender la soberania o aplicar el Articulo 155,
“no puede ser un adoquin para arrojar al adversario sino una caja de herramientas
para proteger a la gente”. En su discurso, anuncié una ristra de articulos haciendo
hincapié en el 128: “Toda la riqueza del pais estara subordinada al pais general”. En
cuanto a las medidas para hacer frente, introdujo la cuestion del “fraude fiscal”
propiciado por las “empresas del IBEX”. En este bloque Iglesias destacd, de nuevo, la
necesidad de gobernar con el PSOE. Apuntaba a Sanchez, de manera reiterada, que
“si no hay Gobierno de izquierdas, habra de derechas”. Relacionando los futuros
acuerdos de Gobierno con la economia, le proponia a Sanchez “gobernar juntos” y
publicar las listas de “amnistiados fiscales”.

El candidato popular, Pablo Casado, opt6é por un discurso basado en dos ejes, que
supusieron su definicion del problema econémico en Espafia: el socialismo trae la
crisis econdmica (anos 90 y época de Zapatero, a la que denomina “el mayor
hachazo") y la necesidad de la creacién de empleo. Se remitié al afio 2011, “con 3
millones de parados y pensiones congeladas” y a la actualidad, con un Sanchez que
“niega la realidad”.
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El lider de Ciudadanos, Albert Rivera, centr6 su mensaje en la familia o, en términos
metaforicos, lo que denominé como necesidad de una “revolucion en las familias”. La
definicion del problema para Ciudadanos es que “se ha perdido la natalidad”. En su
critica al PSOE insisti6, del mismo modo que Casado y Abascal, en que Sanchez
subiria los impuestos. Su interpretacién de este hecho es que “una economia que
estrangula a quien genera riqueza” es “un pais que no tiene dignidad”. La estrategia
de Ciudadanos se bas6 en relacionar la economia con lo que denominaron ICB
(Impuesto de Corrupcion al Bipartidismo). En la linea de elecciones pasadas, la
estrategia consistio en una acusacién al PSOE y al PP y en la necesidad de un
“Gobierno transparente”. De acuerdo con Abascal, apunté también que el Estado
Autondmico, en ocasiones, habia sido “un cachondeo”.

El candidato de Vox, Santiago Abascal, en su definicion del problema econémico en
Espafa, apuntd a “un marco estructural que nos arruina” y basado en dos politicas de
gasto: estado de las autonomias y la emigracion ilegal. Segun entiende, el “despilfarro
de las autonomias” obliga a escoger entre estas “que arruinan y dividen” o las
pensiones. La estrategia de Vox se podria resumir en la siguiente afirmacion de
Abascal, reflejada en una intervencién en el debate: “Para los espafnoles mas humildes
Espafa es su unico patrimonio, y solo los ricos pueden permitirse el lujo de no tener
patria”.

Pedro Sanchez, en contraposicion al resto de candidatos y por su posicion de
Presidente, obvio la palabra crisis, aludiendo al término enfriamiento de la economia.
La estrategia consistio, por un lado, en criticar a los Gobiernos del Partido Popular,
con la bajada de impuestos y los pensionistas que habian perdido poder adquisitivo.
Por otra parte, enfatizé las buenas actuaciones del PSOE “en 18 meses”, asi como la
necesidad de una “mirada al futuro” a partir de los “pilares” del partido: crecer por
encima de la media europea o subir el SMI, entre otros. Ademas, anuncio la
vicepresidencia econdémica en caso de presidir el Gobierno, una estrategia que
emple6 en mas de una ocasion a lo largo del debate. De nuevo, marco posicion con
respecto a Iglesias a través de la percepcion que el PSOE tiene sobre la figura del
empresario. Desde el PSOE, el marco de interpretacion es que si los empresarios
“pagan impuestos y generan riqueza”, no existe problema “si donan recursos”.

5.3. Politica social e igualdad

En cuanto al bloque de Politica social e igualdad, el debate se produjo en torno a la
educacion, sanidad, pensiones y las politicas feministas. En el caso de Albert Rivera,
se hizo hincapié en lo que denomindé como revolucion de la igualdad, segun la cual
todos los ciudadanos, en Espafa, deben tener los mismos “derechos”
independientemente de su lugar de origen, haciendo referencia a las autonomias.
Pablo Casado dedicé un espacio generoso a culpar al PSOE de la destruccion del
empleo; Iglesias reservo casi todo su tiempo para la cuestion de las politicas sociales
y de las politicas feministas. Pedro Sanchez englobé las politicas sociales y el
feminismo en el mismo marco de discurso, y elabor6 una critica a la derecha cobarde
y la ultraderecha agresiva. Santiago Abascal aproveché el bloque para hablar de dos
cuestiones: emergencias sociales y necesidad de fronteras para mantener la
seguridad.
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Tabla 5. Teméticas de los candidatos a la Presidencia del Gobierno en el bloque de
politica social e igualdad

Tematicas

Albert Rivera Ciclo vital: formarse, tener un trabajo digno y una
pension / Revolucion de la igualdad - Nacién de
ciudadanos libres e iguales

Pablo Casado PSOE destruye empleo y no se sostienen las
pensiones / Logros del Partido Popular

Pablo Iglesias Violencia machista y politicas feministas / Politicas
sociales
Pedro Sanchez Feminismo y politicas sociales / Ataque a la

derechay la ultraderecha

Santiago Abascal Emergencias sociales / Seguridad - fronteras

Fuente: Debate electoral RTVE. Elaboracion propia.

El bloque de politica social e igualdad fue introducido por la periodista Ana Blanco,
gue apunté la ausencia de mujeres como candidatas a la presidencia del Gobierno.
“Hablaran de paridad, pero no es una foto de igualdad”, dijo. La introduccién del bloque
no logré que los candidatos reservasen parte de su discurso a la igualdad entre
hombres y mujeres, que tuvo poca presencia en este espacio privilegiado de campana
electoral.

Tabla 6. Palabras clave del discurso en el bloque de politica social e igualdad

Bloque 3. Politica social e igualdad Palabras clave

Pedro Sanchez Gobierno, paridad, derecha cobarde, ultraderecha
agresiva, publico, Estado de Bienestar,

Pablo Casado Empleo, pensiones

Albert Rivera Familia, paro, contratos basura, autbnomos,
nacién, libertad, revolucién de igualdad

Santiago Abascal Espafia, emergencia social, odios viejos,
enemigos de Espafa, seguridad, efecto llamada,
fronteras
Pablo Iglesias Politicas feministas, servicios publicos, educacion,

sanidad, Constitucién

Fuente: Debate electoral de RTVE. Elaboracién propia.
En este blogue, iniciado por Albert Rivera, la estrategia de Ciudadanos partié de la

premisa de un pais que se preocupe por las familias. El principal problema de este
pais, bajo la interpretacion de Ciudadanos y atendiendo al plano econdémico, es el
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paro. La proposicion ante este problema es un contrato indefinido y proteger a los
autonomos. En el &mbito social, desde Ciudadanos, se apunta que Espafa es una
“nacion de ciudadanos libres e iguales” independientemente del lugar en el que vivan
pero, en Espafia, “una de las desigualdades mas grandes que hay es vivir en un
pueblo o en una capital”. En la atribucion de responsabilidad, se culpa a los
nacionalistas de que exista desigualdad de condiciones en el acceso al funcionariado
y que traben “la verdadera revolucion de la igualdad”.

El discurso del Partido Popular, en este bloque de politica social e igualdad, consistié
de nuevo en un recordatorio de medidas del pasado, bien hechas por parte del PP y
mal hechas por parte del PSOE. Los temas sobre los que se articul6 la estrategia de
ataque fueron: empleo, sanidad y educacién. Casado atacé a Sanchez por provocar
que “cayese la contratacién indefinida”. También porque cuando llegé el PP en 2011,
se encontrd con deuda sanitaria. La proposicion del PP en politica social pasaria por:
incremento de becas, MIR educativo a nivel nacional, espafiol como lengua vehicular
y bilingtiismo en la escuela publica y privada.

Por su parte, Pablo Iglesias introdujo el bloque, en respuesta a Ana Blanco, diciendo
que “en las crisis, son las mujeres las que mas sufren”, insistiendo en que las politicas
sociales en Espafia deben ser feministas. Propuso medidas como educacion de 0 a 3
afos gratuita o la modificacién del Cédigo Penal para que solo “si sea si”, en referencia
a que todo delito contra la libertad sexual sea considerado como una violacion. Desde
Podemos, Pablo Iglesias criticO que, también en este bloque, se mencionase a
Catalufia, insistiendo en la educacion y los servicios publicos. Ademas, empleo la
Constitucion, de nuevo, para defender los derechos sociales y no solo la unidad en
Catalufa: “La educacion y la sanidad son un derecho, lo dice la Constitucion”.
Asimismo, Iglesias menciono la cuestion del mercado del alquiler y la limitacion de sus
precio, asi como lo que denomina como los “olvidados”: Kelly’s, militares de mas de
45 afos, el derecho al bienestar animal o mantener la banca publica.

El candidato socialista, Pedro Sanchez, en su estrategia en torno a las politicas de
igualdad, introdujo el debate a través del feminismo, mencionando a Ana Blanco que
“habia que mejorar en paridad”, pero que el Parlamento de Espafa tenia el mayor
numero de mujeres y el consejo de ministras con mas mujeres del mundo. Culpé al
Partido Popular de “dejar una sociedad con menos derechos”, haciendo referencia a
la cuestion de la pobreza infantil. Como solucién planteé medidas de cara al futuro
como, por ejemplo, la gratuidad de 0 a 3 afios o multiplicar las becas y derogar la ‘Ley
Mordaza'. En su linea de ataque, Pedro Sanchez increpd a la ultraderecha y socios a
los que denomina, a lo largo del debate, como la derecha cobarde y la ultraderecha
agresiva, por querer acabar con las Comunidades Autbnomas (CCAA) derogar la Ley
de violencia de género, eliminar partidos nacionalistas democraticos, privatizar el
sistema publico de pensiones o ilegalizar el aborto, entre otras cuestiones.

Desde Vox, Santiago Abascal plantea el discurso en clave dicotomica: los viejos odios
-como desenterrar al dictador Francisco Franco, representados por el PSOE- y las
emergencias sociales, que serian, segun apunta: un 32% de paro juvenil o “pensiones
de miseria”, entre otras cuestiones. En esta linea, Abascal articul6 el concepto de
seguridad “para las mujeres y para los espafioles” en contraposicion con la Ley contra
la violencia de género. Segun entiende, esta “convierte a los hombres presuntamente
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en culpables”. Aparte, la relaciona con las “denuncias falsas”y propone como solucién
la cadena perpetua. Para justificar la eliminacién de las autonomias, se refiere al
concepto igualdad de todos los espafioles.

5.4. Calidad democréatica

En el bloque de calidad democratica, Pablo Casado opt6 por una critica al PSOE por
“no regenerar” lo que habian prometido en la mocién de censura; por su parte, Iglesias
insisti6 en la necesidad de Sanchez de dejar claro con quién se pretendia pactar,
realizando una fuerte critica a Santiago Abascal por comparar, en la Guerra Civil, al
bando republicano con el nacional. Pedro Sanchez insistié en un Gobierno en solitario
y en los derechos logrados por el PSOE, frente a la ausencia de libertades del
pasado. Por su parte, Rivera dej6 entrever su posicién en lo relativo de la memoria
histérica, a la que no considera tan importante como “el presente y el futuro”. El
presidente de Vox, Santiago Abascal, aprovechd su espacio para hablar, de nuevo,
de las emergencias sociales pero sobre todo, para arrojar su interpretacién sobre la
exhumacion del dictador Francisco Franco: la memoria histérica solo sirve “para
confrontar” y Vox representa lo que los “espafioles necesitaban”: el derecho a disentir.

Tabla 7. Tematicas de los candidatos a la Presidencia del Gobierno en el bloque de
calidad democratica

Tematicas

Pablo Casado Critica al PSOE por no regenerar tras la mocion
de censura

Pablo Iglesias Necesidad de que se clarifiquen pactos / Critica a
Santiago Abascal por cuestion de la memoria
historica

Pedro Sanchez Gobierno de la lista mas votada e insistencia en
que no existen pactos / Derechos vs represion

Albert Rivera Ley electoral / Memoria histérica es menos
importante que mirar al presente y al futuro

Santiago Abascal Emergencias sociales / Seguridad - fronteras /
Memoria histérica es confrontar / Calidad
democrética es el derecho a disentir

Fuente: Debate electoral RTVE. Elaboracién propia.

El discurso que abrié este bloque fue el de Pablo Casado que partio, en esta ocasion
también, de un ataque a Pedro Sanchez en base a dos cuestiones: mocion de censura
e instrumentalizacién de la Justicia, acusando al secretario general del PSOE de
conocer la sentencia de Francisco Franco o de los “sediciosos en Catalufia” antes de
gue se hiciese publica. Desde el Partido Popular, como se dejo claro a lo largo del
debate: “El peligro para la calidad democratica es usted” y “Pactar con
independentistas le inhabilita como Presidente del Gobierno”.
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Pablo Iglesias basé su discurso en justificar que la “decencia” pasaba por decir con
guién queria gobernar cada uno. Para ello explicO6 que Espafia es un sistema
parlamentario, no presidencialista, insistiendo en un Gobierno de coalicién de
izquierdas y apuntando que no se entendia que el PSOE llegase a un acuerdo con la
derecha.

Tabla 8. Palabras clave del discurso en el bloque de calidad democratica

Bloque 4. Calidad democratica Palabras clave

Pedro Sanchez Lista méas votada, Espafia democratica, libertad,
Europa, feminismo, tolerancia, corrupcién PP,
ultraderecha

Pablo Casado Pactos, independentistas, peligro democratico,
Sanchez
Albert Rivera Regeneracion democratica, Ley electoral,

separatistas, sentencia ERE, division, futuro

Santiago Abascal Régimen totalitario, Constitucion, viejos odios,
orden constitucional, derecho a disentir

Pablo Iglesias Pactos, Gobierno de coalicion, sistemas
publicos, Constitucién, derechos sociales

Fuente: Debate electoral RTVE. Elaboracion propia.

El momento tenso de este bloque lo protagonizaron Santiago Abascal y Pablo Iglesias,
cuando el ultimo contestd que ser victima de ETA no implica ir dando lecciones de
“victima del terrorismo”. Para argumentar esto, Iglesias apuntd que en Unidas
Podemos tenian en sus filas a victimas que “hacen su trabajo” para que Espafa “sea
un pais mejor”’. De nuevo, Iglesias volvio a apelar a la Constitucion, de la que decia
qgue no es “un ladrillo para arrojar al adversario” sino un “programa politico”.

El candidato socialista, Pedro Sanchez, utilizo el bloque de calidad democratica para
arrojar la premisa: “La Espana democratica es fruto del perdon pero no puede ser
producto del olvido”. En este sentido, introdujo los conceptos de democracia, Europa,
feminismo y tolerancia. Asegurd, en una ocasién, que no se iba a dar una gran
coalicién con el Partido Popular.

Albert Rivera aprovechd el bloque de calidad democréatica para introducir su
propuesta: nueva Ley Electoral. Desde Ciudadanos se hizo hincapié en la cuestion de
la corrupcién; Albert Rivera pregunté a Sanchez si con la sentencia de los ERE, si
resultaba condenatoria, esperaba dimitir. En lo relativo a la memoria histérica
argumento que estaba “harto de un pais que se divide por gente como ustedes”, y que
habia que “superar el pasado y mirar al futuro”.
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El candidato de Vox, Santiago Abascal, articulé la estrategia de relacionar las leyes
de memoria histérica con la confrontacion, por entender que, tanto el bando
republicano como el nacional, “se abrazaron en la Constitucién”. A juicio de Vox, el
PSOE pretendia rescatar viejos odios. En su linea de ataque y por lo tanto, de
atribucion de responsabilidad, Vox también acus6 a Podemos de defender un régimen
totalitario. En este sentido, insistié en que la izquierda cuenta “con una superioridad
moral” que habia anulado el derecho a disentir, que es lo que representa “la calidad
democratica”.

5.5. Politica internacional

El ultimo bloque, dedicado a la politica internacional, fue en el que los partidos politicos
mostraron mayor discrepancia. Santiago Abascal dedicé un amplio espacio a hablar
de la soberania dentro de las naciones y de las fronteras que, a su juicio, habia que
levantar en Espafia. Rivera reservo su espacio para defender la Unidad de Espafia en
Latinoamérica y en Europa. Sanchez, con un discurso mas complejo, hablé de un
proyecto comun europeo, a la vez que empleé a Europa para halagar el cordon
sanitario que se le hizo a la extrema derecha. Pablo Casado, en su insistencia por
articular una estrategia constante de ataque al PSOE y Sanchez, culpé a los
socialistas de la emigracion ilegal, a la vez que propuso una politica agraria comun. Y
Pablo Iglesias dedicé practicamente la totalidad del bloque a defender que, frente a la
desaceleracion econdmica, la solucion era: “seguridad a los trabajadores frente al
IBEX 35”.

Tabla 9. Tematicas de los candidatos a la Presidencia del Gobierno en el bloque de
politica internacional

Temaéticas
Santiago Abascal Soberania dentro de las fronteras / Europa -
Bruselas
Albert Rivera Espafia en Europa y Latinoamérica
Pedro Sanchez Politica de migracion humanitaria y proyecto comun

europeo / Corddn sanitario en Europa

Pablo Casado Politica agraria comun / Emigracion ilegal por culpa
del socialismo

Pablo Iglesias Desaceleracion econémica y Guerra comercial:
Seguridad a los trabajadores frente al IBEX 35

Fuente: Debate electoral RTVE. Elaboracién propia.

Los periodistas Vicente Vallés y Ana Blanco introdujeron el bloque mediante la
cuestion de la deportacién de emigrantes y la construccion de un muro infranqueable
propuesto por Vox. La estrategia introducida por Santiago Abascal, en un contexto de
debate sobre Europa, fue la de afirmar, en su definicién del problema, que “no hay
nacion sin fronteras”, relacionando la politica internacional con la soberania de las
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naciones. Desde Vox entienden que la solucién es dicotémica: la identidad
(representada por Vox) o la disolucion.

Tabla 10. Palabras clave del discurso en el bloque de politica internacional

Bloque 5. Politica internacional Palabras clave

Pedro Sanchez Entradas irregulares, politica de migracién
humanitaria, Europa, cordon sanitario, Gobierno
progresista

Pablo Casado Prision permanente revisable, seguridad, politica
europea
Albert Rivera Hispanohablantes, cultural, espafiol,
Latinoamérica, Europa, Democracia, libre
comercio
Santiago Abascal Soberania, fronteras, nacion, emigracion ilegal,

identidad, Europa-Bruselas, islamizacion, libre
comercio, Espafa

Pablo Iglesias Desaceleracién econémica, guerra comercial,
inseguridad, seguridad a la gente, soberania,
medidas de Gobierno, impuestos, IBEX 35,
multinacionales, acuerdos de Gobierno

Fuente: Debate electoral RTVE. Elaboracion propia.

Al hablar de Europa, Abascal plantea el concepto estableciendo una relacion con
Bruselas. Segun apunta el partido de extrema derecha, el problema es que las élites
de Bruselas “imponen la inmigracion masiva” y la “islamizacién”, lo que provoca crisis
de convivencia. Por eso la solucion, para el partido de Abascal, es la soberania de las
naciones aprovechando el “patrimonio”, que es el idioma.

La estrategia de Albert Rivera consistidé en explicar que Espafa, en la actualidad, no
tiene ningun protagonismo en los “problemas importantes”. La solucién al problema
pasaria por poner en alza la cultura espafiola. Desde Ciudadanos se entiende que
este hecho se forjara en una Europa “unida” y en Latinoamérica, por ser ambas “el
futuro”. Por un lado, en lo relativo a Latinoamérica, colaborando con los paises con
gobiernos de “dictadores” para ayudarles en su transicién a la democracia. En el caso
de Europa, Rivera trajo de nuevo al debate la cuestion de la crisis en Catalufia,
volviendo a insistir en la defensa de la Unidad de Espafia, pero “en Europa”. Ademas,
desde Ciudadanos se vuelve a mencionar lo que consideran el vehiculo, la economia,
afirmando que “el comercio es la civilizacion”. Para esto hay que apostar por “los
productos propios” y los “acuerdos de libre comercio”.

Pedro Sanchez recogid la cuestién de la migracion para articular el bloque sobre
politica internacional, a la que defini6 como “hecho histérico” y no coyuntural que se
restrinja a la llegada del PSOE, en el marco de que al otro lado hay “seres humanos”.
En este sentido, Sanchez aprovechd la tematica de Europa para hablar también del
cordon sanitario a la ultraderecha, afirmando que la justicia se cumple “dentro y fuera
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de las fronteras”. La propuesta del PSOE pasa por un proyecto comin europeo
caracterizado por politicas sociales.

Pablo Casado articul6 su discurso sobre el bloque de politica internacional en torno a
la necesidad de introducir mas supuestos en la prisibn permanente revisable,
aludiendo a la necesidad de preservar la seguridad en las calles. En lo relativo a
Europa, Casado argumento la necesidad de una politica europea “en la que Espana
sea esencial’. En la atribucién de responsabilidad, de nuevo, se menciond la cuestiéon
de la emigracion ilegal, acusando a Zapatero de la peor crisis de los cayucos y
diciéndole a Sanchez que es un incompetente “absoluto” para la emigracion.

Con el objetivo de dar un giro al concepto de seguridad que habia introducido la
derecha, Pablo Iglesias optd por darle otra significacion: “ni muros, ni racismo”. Desde
Podemos se apostdé por la “seguridad a la gente frente a las inseguridades de la
desaceleracion y la guerra comercial”, que ejemplificé con el caso de los taxistas y
con las familias amenazadas por un fondo buitre, el “mayor casero de Espafa”. Asi,
dando un giro al concepto de soberania con respecto a la derecha, Iglesias decia: “La
soberania no se defiende con bandera, se defiende con medidas de Gobierno”. En lo
relativo al libre comercio, Iglesias volvio a girar el debate hacia la necesidad de “pagar
los impuestos en Espafia”, aprovechando para realizar una critica contra las
multinacionales que no lo hacen en el pais.

5.6. El minuto de oro

El candidato de la fuerza de extrema derecha, Santiago Abascal, fue el encargado de
presentar el minuto de oro. El discurso de Vox se basd en proposiciones de futuro
(comenzando todas las frases con “queremos”) a través de medidas para defender la
unidad y la soberania de Espafa: ilegalizaciéon de partidos separatistas, reducir al
maximo el gasto publico, combatir la emigracion y acabar con el Estado de las
autonomias. En resumen, la dicotomia: igualdad frente a la dictadura progre.

El discurso de Ciudadanos se baso en la premisa: “Que no te digan que no se puede”.
Para ello, Rivera articul6 un mensaje esperanzador: “Si se quieren cambiar las cosas,
se puede”. El publico al que se dirigio su discurso fue la clase media trabajadora: “A
los que se levantan cada dia, contra viento y marea”, o a los que montan “un proyecto
frente a todos los obstaculos y la burocracia”, haciendo referencia a su concepto
recurrente en el debate: la verdadera revolucion de la igualdad.

Pedro Sanchez empleo el minuto de oro para defenderse contra los ataques por los
“pactos ocultos” planteando la dicotomia: verdad-mentira. Asi, decia: “No hay nada
mas fuerte que la verdad”. En la linea de marcar posicidon con respecto a Iglesias,
Sanchez empleo el concepto Unidad de Espafia para situarse en el centro. Unidad se
relaciono con las politicas de la mayoria: “para salvaguardar la Unidad de Espafia no
hay que renunciar a la justicia social”.

El discurso de Pablo Casado también partio de la estrategia de situarse en el centro,

y se articuld en torno a dos ejes: “Frenar a los separatistas” y “resolver la crisis
econdmica y social de la izquierda”. A través del concepto Espafia suma y todo lo que
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nos une, introdujo los tres actores de publico afin e indeciso: pensionistas, jévenes y
familias que, segun dice, necesitan que lidere “un Gobierno de verdad”.

La apuesta de Iglesias partié de la estrategia de dar voz a una de las millones de
ciudadanas espafiolas. La protagonista de su relato es una mujer joven, con estudios,
gue trabaja precaria en un empleo que no se corresponde con lo que ha estudiado,
con diversidad funcional y que se quiere emancipar. Ella representa el miedo a la
precariedad y a perder el empleo. Es una de tantas en Espafia que representa lo que,
en el debate, Iglesias apunt6 que era el mayor problema de Espafia: la temporalidad.
Iglesias decia, tomandola como ejemplo: “Que nadie te convenza de que no se pueden
cambiar las cosas”, haciendo referencia a que si es posible “un Gobierno que defienda
a la gente”.

5.7. El andlisis de Twitter

Para el andlisis de Twitter de @RTVE hemos partido de la tipologia de encuadres de
Ardévol-Abreu (2015): conflicto, consecuencias, interés humano, moralidad y
atribucion de responsabilidad. Después, al analizar los tuits, hemos afiadido a la
definicion lo que denominamos como tuits de contextualizacion del debate, dedicados
a anunciar los minutos de oro, debates electorales o encuestas, entre otros; por otra
parte, las presentaciones de los candidatos, que son tuits empleados para poner en
alza una actuacion del pasado de los partidos politicos, o para contextualizar las
intenciones en el presente o en el futuro.

Con un total de 37 tuits dedicados al debate electoral organizado por RTVE y Antena3,
hemos detectado que la mayor parte de ellos se dedican a la contextualizacion de los
candidatos y el encuentro (17) asi como a la interaccion con los usuarios a traves de
encuestas o preguntas. Es decir, RTVE cumple una funcién sobre todo informativa.
Le siguen los tuits de conflicto, un total de (9), de los cuales 5 son del lider popular
Pablo Casado en los que habla sobre la corrupcidn, la crisis catalana (3) y las listas
de espera. Por otro lado, tenemos solo 1 tuit de Rivera, centrado en corrupcion y
Cataluia, 1 de Iglesias preguntando a Casado por el ‘solo si es si’, es decir,
relacionado con la violencia sexual; y 1 tuit en el que se apunta que Abascal e Iglesias
discuten por la memoria histérica.
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Grafico 1. Encuadres de RTVE del debate electoral 10-N en Twitter
Fuente: Elaboracion propia

En el tipo de encuadre de moralidad tenemos un tuit de la presentadora Ana Blanco.
Resulta significativo porgque la intervencién de los moderadores se restringié a la
moderacion, salvo esta excepcion. La periodista sefialaba que no habia mujeres
politicas candidatas en el encuentro, apuntando que no representa una foto de
igualdad. Esta intervencion se reflejé en un tuit, que decia:

@rtvenoticias-4 nov. 2019

Ana Blanco, a los candidatos: "Me van a permitir que haga una referencia a la foto de
este debate, con cinco candidatos y ninguna mujer presente. Supongo que hablaran
de paridad, pero, en este momento, no es una foto de igualdad" #Debatea5RTVE

Después, en la presentacion de los candidatos, vemos 7 tuits de RTVE sobre Pedro
Sanchez; 1 por parte de los demas candidatos politicos: Pablo Casado, Albert Rivera
y Pablo Iglesias. En el caso de las medidas de Pedro Sanchez, como hemos indicado,
RTVE publicé tuits atendiendo a la propia estrategia discursiva del lider del PSOE:
medidas politicas para el futuro Gobierno y promesas de vicepresidencias. Estas
fueron las dos estrategias propositivas del PSOE. Esto fue una constante en el debate,
tanto por parte de Sanchez como de RTVE. Apuntamos dos ejemplos que lo muestran:

@rtve

Debate Electoral a 5 | Sanchez propone tres medidas en educacion, sector audiovisual
y codigo penal para Catalufia. #DebateaSRTVE
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@rtve

VIDEO | Sanchez anuncia que Calvifio serd la vicepresidenta Econdémica del
Gobierno. #DebateaSRTVE

6. DISCUSION Y CONCLUSIONES

Las conclusiones del debate electoral del 10 de noviembre presentan dos vertientes.
En primer lugar, debemos atender a la linea de ataque de los partidos politicos, que
implica entender quién es el adversario segun las encuestas o la predisposiciéon de los
partidos frente a futuros pactos de Gobierno. Pablo Casado articulé su discurso, en
todos los bloques, contra el PSOE, en general, y Pedro Sanchez, en particular. El lider
socialista atacé al Partido Popular por su gestién en los Gobiernos, con especial
protagonismo en el de Mariano Rajoy, a la vez que criticd a Iglesias en su intencion
de acordar un Gobierno de coalicion de izquierdas. Sanchez queria un gobierno en
solitario. En la linea de estrategias de campanas electorales pasadas, Albert Rivera
insistio en lo que, desde Ciudadanos, denominaron ICB (Impuesto de Corrupcion al
Bipartidismo) que supuso su foco de ataque. Mientras tanto, Santiago Abascal critico
la gestion de PSOE y PP (sobre todo en la cuestion catalana) y denomino a Podemos
régimen totalitario.

Por otra parte, el debate tuvo cinco bloques, que fueron cohesion territorial, politica
econdmica, politica social e igualdad, calidad democratica y politica internacional. La
declaracion de independencia en Catalufia fue la protagonista del primer bloque, con
dos interpretaciones: crisis por parte del PSOE y Unidas Podemos; ataque al Estado
de derecho o desorden publico (Partido Popular, Ciudadanos); y Golpe de Estado
permanente, por parte de Santiago Abascal. En el bloque de politica econémica se
interpretd la crisis en términos de enfriamiento de la economia (PSOE) vy
desaceleracion econdmica (Unidas Podemos) por un lado. El Partido Popular acuso
al PSOE de provocar la crisis mientras que el lider de Vox se referia a las autonomias
para justificar el “despilfarro”. Por su parte, Ciudadanos mencioné la pérdida de
natalidad y la necesidad de ayudar a las “familias”.

En el tercer bloque, reservado a las politicas sociales, Ciudadanos introdujo el
concepto revoluciéon de la igualdad para incorporar la idea de una “nacién de
ciudadanos libres e iguales” con su medida estrella: el contrato Unico. El Partido
Popular elaboré, de nuevo, una critica al PSOE por su gestion en el Gobierno, esta
vez aludiendo al empleo, la sanidad y la educacion. Iglesias centré el discurso en las
politicas sociales y feministas, empleando la Constitucibn como herramienta para
“proteger a la gente”. Pedro Sanchez insistid, en este bloque, en las medidas sociales
llevadas a cabo por el PSOE, asi como en las propuestas de futuro. Se refirié a la
derecha cobarde y la ultraderecha agresiva. Y Santiago Abascal plante6 un discurso
en base a la dicotomia: emergencias sociales frente a viejos odios del PSOE.

En el espacio de calidad democratica, Pablo Casado insistié en su critica al PSOE,
relacionando a Pedro Sanchez con los partidos nacionalistas. Pablo Iglesias continué
preguntando a Sanchez por los pactos, enfatizando su idea de la Constitucién como
programa politico. En este bloque, Pedro Sanchez afirmd, intentando rebatir el
concepto de viejos odios: “La Espana democratica es fruto del perddn pero no puede
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ser producto del olvido”. Rivera, quitando peso a la cuestion de la memoria histérica,
resumia su interpretacion: “Superar el pasado y mirar al futuro”. Santiago Abascal
hablé de que, dicha Ley, suponia enfrentar a quien se abraz6 en la Constitucion.
Ademas, el candidato de Vox relaciond la calidad democrética con la llegada de Vox
gue, a su juicio, supuso el derecho a disentir.

El ultimo bloque, de politica internacional, lo introdujo el lider de Vox, Santiago
Abascal, que insisti6 en que Bruselas produce crisis de convivencia. La soluciéon
consistiria en la soberania de las naciones y la imposicion de fronteras. Por su parte,
Rivera articulé la estrategia de “Unidad de Espafia en Europa”, con presencia en
Latinoamérica, asi como la apuesta por la cultura del pais y el comercio, a lo que
denomina “la civilizacion”. Pedro Sanchez hablé de una Politica migratoria humanitaria
a la vez que defendié un Proyecto comun europeo y halagé el cordon sanitario a la
ultraderecha en Europa. Pablo Casado propuso la solucion del Partido Popular: una
Politica europea en la que Espafa sea esencial. Por ultimo, Pablo Iglesias arrojé un
cambio de marco en el concepto seguridad aportado por la derecha, insistiendo en
gue, frente la desaceleracion y la guerra econémica: la proteccion de los trabajadores.

Atendiendo a Pérez y Garcia (2020) existe una tactica comun de los candidatos
politicos en el discurso en television y en Twitter, red que utilizan para la
autopromocion de la campafia electoral (Lopez, 2016; Suau, 2020). Sin embargo,
hemos querido atender al actor en el que se crea ese discurso: la television. Segun
las conclusiones en Ameérica Latina de Lopez y Ofiate (2019), que apuntan que las
televisiones publicas tienden a posicionarse con el lider oficialista, y las privadas con
la oposicion, el objetivo fue analizar si la television publica otorgd mayor cobertura a
un candidato en detrimento de los demas. En el analisis de Twitter de @RTVE, con
un total de 37 tuits, hemos percibido que 17 estan dedicados a la contextualizacion
del encuentro. Por lo tanto, RTVE cumple su funcidon de servicio publico siendo un
actor que no se dedica a reproducir el contenido de los candidatos politicos: informa
y propicia la conversacion en redes sociales mediante encuestas y preguntas a los
ciudadanos.

Después, encontramos un total de 9 tuits enmarcados en lo que hemos denominado
como conflicto, entre los que se encuentran todos los candidatos: tuits dedicados a
Rivera y Casado por la crisis Catalana; tuits sobre Pablo Casado mencionando la
corrupcion, la crisis de Catalufia y la gestion de lo publico; Abascal e Iglesias
discutiendo por la memoria histdrica y Pablo Iglesias refiriéndose a la violencia sexual.
Por su parte, en lo que denominamos como moralidad, Unicamente encontramos un
tuit sobre la periodista Ana Blanco realizado una critica a la ausencia de mujeres
candidatas a la presidencia del Gobierno. Por ultimo, 10 tuits dedicados a la
presentacion de medidas de los candidatos de las cinco fuerzas politicas, entre los
cuales extraemos un dato interesante: 7 tuits (70%) estuvieron dedicados a hipotéticas
medidas de Gobierno propuestas por el PSOE. Las propuestas de los candidatos en
Twitter estdn mediadas por la television publica, que crea un relato propio sobre el
debate televisivo. Confirmamos, como habian concluido Lopez y Ofate (2019) que la
television publica, en Esparia, refleja su posicionamiento en el marco de presentacion
de candidatos, en el que otorgd mas protagonismo a las medidas politicas del PSOE.
Esta investigacion refleja, en la linea de investigaciones previas, que la television
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publica, en Espafia RTVE, proporcioné mayor cobertura a las medidas del lider
oficialista, es decir, de Pedro Sanchez.
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